PRZEDRUK MATRIALU
- WEZWANIE DLA UCZESTNIKOW tANCUCHA DOSTAW W BRANZY GRZYBOW JADALNYCH

Komentarz 1.

Szanowni czytelnicy strony dezynfekcja-pieczarka.pl.

Przedstawiamy ponizej przedruk tekstu autorstwa Arpada Mutsy, reprezentujgcego korporacje
BIOFUNGI z Wegier. Materiat zawiera przestanie ogdlne oraz konkretne propozycje organizacyjne dla
promocji konsumpcji grzybow jako uniwersalnego narzedzia poprawy sytuacji w catej branzy poprzez
wykreowanie zwiekszonego popytu.

Zachecamy do zapoznania sie z trescig i wtgczenia w organizowane przedsiewziecie.

MEXEOQO.

Komentarz 2.

Kryzys cywilizacyjny jaki wywofat pandemie Covid-19 bedzie skutkowat poszukiwaniem nowych
rozwigzan takze w branzy grzybéw uprawnych. Jedno ze stanowisk zamieszczone jest ponizej
w prezentowanym artykule.

Podstawowym jego mankamentem jest brak oceny funkcjonowania Europejskiego Stowarzyszenia
Producentéw Grzybow GEPC. Moim zdaniem to pierwszy krok w rozwazaniach co dalej z branza.
Nikodem Sakson

Arpada Mutsy, BIOFUNGI, Wegry, https://www.biofungi.hu/pl/

Szanowni Koledzy, Europejscy Producenci Grzybdw,

Moi drodzy Przyjaciele z branzy grzybéw uprawnych.
W tak trudnych czasach musimy trzymac sie razem i witasnie teraz zdaliSmy sobie sprawe, jak mali
i bezbronni jestesmy sami w obliczu niewidzialnej ,nicosci”.
Wy, podobnie jak i ja, odgrywacie aktywng role pracujgc w odnoszacym sukcesy sektorze, petnym
wielkich mozliwosci: przemystowej uprawie grzybow jadalnych.
Grzyby sg niezbedne i nadal jest na nie zapotrzebowanie (prawie wszedzie, poniewaz, niestety, sektor
HORECA, zatamat sie), nawet w tak szybko rozprzestrzeniajgcym sie i trudnym okresie pandemii Covid-
19, ktéry wptynat na relacje miedzyludzkie, gdy bezposrednie kontakty zostaty ograniczone.
Nie boje sie tego wirusa, bez wzgledu na to, czy go ztapie czy nie. Uwazam jednak, ze gdy wirus zniknie
konsekwencje ekonomiczne pandemii beda dla nas niebezpieczne. Jednoczesnie jestem peten nadziei
i optymizmu, poniewaz wraz z Wami dziatam w sektorze biznesu, ktéry ma przed sobg swietlang
przysztosc.

Wielu z nas, dzieki indywidualnej pracy, osiggneto juz wiele, ale razem moglibysmy zrobi¢ i uzyskac
znacznie wiecej!

Kazdy z nas, kto, na swodj wlasny sposdb, osiggnat sukces, starat sie inwestowac jak najwiecej w nasz
sektor biznesu, aby dalej go rozwijac. Kazdy z nas, ktéry wcigz jest w tej branzy, musiat kiedy$ poradzi¢
sobie np. z zielong plesnig, a ostatnio z brakiem pracownikow, problemami miazdzgcymi nasze
dotychczasowe wysitki w rozwadj firm. Dotyczy to wszystkich kolegéw walczacych z trudnosciami, od
Irlandii do Wtoch, od Hiszpanii do Niemiec. Nasza branza zmusza nas wszystkich do zakasania rekawow
i inwestowania, aby méc dalej rozwija¢ naszg dziatalnosé.

Niestety, zamiast zwiekszania skupienia na poszukiwaniu nowych rozwigzan, koncentrujemy sie przede
wszystkim na naszej ,walce indywidualnej” i postrzegamy siebie jako wyizolowang wyspe, a przez to
zapominamy o jednej, waznej sprawie: zapominamy, e mamy doskonaty produkt — grzyby, nad
sprzedazg ktdrych musimy w koncu przejgé kontrole.




Grzyby mogg by¢ podstawowym pozywieniem, sg zdrowe i niezbedne ludziom, takze podczas pandemii
Covid-19! Obecny atak wirusa musi nauczy¢ nas, jak sie bronic nie tylko przed samym wirusem, ale takze
jak by¢ ,odpornym na wszystkie wczesniejsze choroby”, ktdore utrudniaty odnoszenie sukceséw i dalszy
rozwdj naszej branzy. Sprzedaz grzybdéw jest tak dtugo, a zarazem tylko, obiecujgcy dla nas szansg,
dopdki nie nauczymy sie z niej wyciggac jak najwiecej dla siebie.

Czesto nie zwracamy uwagi na grzyby jako produkt, poniewaz radzac sobie kazdego dnia z wyzwaniami,
jakie przed nami stawia ich uprawa, stajg sie dla nas codziennoscig. W rzeczywistosci jednak powinnismy
na nie patrze¢ oczami konsumentéw. Muszg oni poznaé wszechstronnos¢ zastosowania grzybéw
i sposoby przygotowywania z nich aromatycznych potraw.

Produkty i ustugi ciggle konkuruja ze sobg, ale obecnie mozemy zaobserwowaé, ze popyt na wiele z nich,
takich jak: podrdze, najnowszy typ iPhone'a, nowe buty i wiele innych artykutéw konsumpcyjnych
bardzo spadt. Natomiast popyt na artykuty spozywcze utrzymuje sie na podobnym jak wczesniej
poziomie.

Tak wiec grzyby sg nadal niezbedne i zapewniajg nieskoriczone mozliwosci!

Sprzedaz grzybow i zaangazowanie w ich produkcje nie powinny by¢ jedynie sprawg wewnetrzng naszej
branzy, ale raczej powinny zostac¢ ukierunkowane na ponad 700 milionéw mieszkaricow Europy. Moim
zdaniem, nie powinnismy stara¢ sie nawzajem wypieraé sie z rynku grzybdw przy pomocy wojny
cenowej, ale raczej wspdlnie promowaé konsumpcje grzybéw i budowac rzesze oddanych klientow!
Musimy pokaza¢ im korzysci ptyngce z przygotowywania i spozywania wiekszej ilosci grzybow - nie
moich lub twoich - ale ogdlnie grzybdw. Promowanie spozycia grzybdéw bedzie korzystne dla nas
wszystkich. Bedzie to rowniez lepiej stuzyé konsumentom, poniewaz beda mieli dostep do tego
wspaniatego produktu, w ktéry osobiscie wierze.

Dlatego wtasnie uprawiam grzyby i je spozywam!

Oprdcz tego uktad odpornosciowy konsumentéw grzybdéw zostanie wzmocniony i stang sie zdrowsi
(oczywiscie nie tylko dlatego, ze bedg spozywac grzyby, ale takze inne, prozdrowotne produkty
spozywcze). My wszyscy, uprawiajgcy grzyby, musimy poswiecic sie naszemu produktowi i naszej branzy.
Podobnie jak wzmocnienie ukfadu odpornosciowego populacji, nasze zwiekszone zaangazowanie
pozwoli nam dostrzec nowe horyzonty.

Jedno jest pewne, wszystko zmieni sie po kryzysie z Covid-19. Pozostajg otwarte pytania o przysztosé:
kto i co bedzie nam dyktowac () i akceptowac (1), jak i co sie zmieni, na ile nasz swiat bedzie inny niz byt
wczesniej? Jest rowniez pewne, ze pojawig sie zupetnie nowe problemy, a wiele wczesniejszych powrdci
do nas, wczesniej czy pdzniej. Nim do tego dojdzie, nauczmy sie jak wspdtpracowac ze soba.

Mozemy stworzy¢ silne i ,zdrowe” Europejskie Stowarzyszenie Grzybow oraz Fundacje Promocji
Grzybdéw. Organizacje, ktdre bedzie taczyt tylko jeden wspdlny cel, w ktdrym wazne sg wytacznie grzyby,
a nie indywidualne interesy. Jesli tak by sie stato i gdyby to zadziatato, wszyscy na tym skorzystaja.

Nasza branza stanie sie silniejsza i bardziej odporna na zewnetrzne czynniki na nig wptywajace - zbyt
wiele zainwestowali$my, aby ryzykowad utrate tego wszystkiego, co osiggnelismy.

Naszym gtéwnym celem powinno by¢ to, aby zawsze mie¢ lojalnych klientéw, ktérzy szukajg pieczarek

czy boczniakéw wysokiej jakosci. Konsumentdw wiedzacych, jak je przygotowad i celowo zamierzajgcych
kupowac grzyby, a nie tylko wtedy, gdy na rynku pojawi sie nowa ,cotygodniowa oferta specjalna”!
Mam wiele pomystéw i wiem, ze masz je réwniez Ty i kazdy z nas! Zacznijmy wiec dziataé¢ razem, bo
przysztosc juz sie rozpoczeta!

Oto moje pierwsze propozycje i kroki, ktére powinny byc¢ podjete:
e Na swdj wtasny sposéb, od ponad 10 lat, Swiadomie pracujemy nad budowaniem kultury
konsumpcji grzybdéw, pokazujac ich prawdziwy wizerunek i kulinarng wartos$¢. Zaczelismy dzieli¢ sie
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podjetymi dziataniami na naszych kontach na portalach spotecznosciowych (patrz zatgczniki).
Powinienes$ réwniez do nas dotaczy¢, przygotowujac np. nowe posty promocyjne.

Oto od czego =zaczatem i wy powinniscie zaczg¢ - Napisatem do wszystkich moich
wspotpracownikéw i do wszystkich naszych klientéw, aby zmotywowac ich do spozywania grzybow.
Wielu z nas, z powodu ograniczen, przebywa teraz w zamknieciu w domu (niektdre rodziny czesto
tez w ,spokojnych” czasach, w wolnych chwilach gtéwnie przebywaty w domu), wiele oséb
codziennie nadal kupuje wytgcznie produkty podstawowe, wielu nie ma nawyku przygotowywania
sobie i rodzinie gtéwnych positkdw w domu. Jednak nawyki zywieniowe zmienity sie, poniewaz
restauracje sg zamkniete, turystyka ustata. Spowodowato to negatywne konsekwencje dla
wszystkich, ale szczegdlnie dla hodowcéw i dostawcow, ktérzy dostarczali zamdwione towary do
restauracji.

Wazne jest, aby udato nam sie wykreowaé coraz wiekszy popyt na grzyby, a konsumenci zaczeli
uznawac je za produkt pierwszego wyboru. Ci, ktdrzy gotujg lub zaczng gotowaé w domu, powinni
wiedzie¢, jak codziennie lub co najmniej kilka razy w tygodniu, przygotowywaé rdznorodne
i aromatyczne potrawy z grzybow.

Musimy by¢ odpowiedzialni za wspdlne motywowanie sie do tego, uswiadomic¢ sobie, co jest
pierwszym i najwazniejszym ogniwem w fancuchu.

Tak wiec, musimy zdad sobie sprawe z tego, ze, jesli sobie sami nie pomozemy podejmujgc wspdine
dziatania, nie mozemy oczekiwaé, ze kto$ nam pomoze - to my / ja musimy sobie pomdc nawzajem.
Naszym wspdlnym zadaniem jest uswiadomienie naszym wspétpracownikom, bedgcym przeciez w
petni zaangazowanymi w branze grzybowg, ze musimy podja¢ kroki, wymagajgce wykorzystania
narzedzi komunikacji, nie tylko promujgce wieksze spozycie grzybdéw, ale pokazujgce... JAK TO
ZROBIC

Powinnismy przygotowaé¢ komunikat: jedz wiecej grzybow i udostepniaj dalej nowe przepisy na
dania z grzybdéw !ll, a nastepnie te wiadomo$¢é przesta¢ do wszystkich swoich klientow oraz
rozpowszechniaé wsrdd swoich wspdtpracownikéw, a oni z kolei wsrdd wszystkich swoich przyjaciot
i krewnych.

Powinnismy doprowadzi¢ do tego, aby przekaz o pozytywach wynikajgcych z jedzenia grzybdéw
rozprzestrzeniat sie szybciej niz sam wirus. Jezeli spojrzymy, ile oséb zostato zainfekowanych
wirusem poprzez kontakty miedzy sobg, to zobaczymy, ze takg samg drogg, mozna jeszcze bardziej
zwiekszy¢, swiadome zaangazowanie konsumenta w kupowanie grzybow, ale wymagatoby to
podjecia zdecydowanych dziatan z naszej strony.

Ja i moi koledzy przygotujemy i zaproponujemy ujednolicong informacje, aby przyciggng¢ uwage
konsumentéw, wskazujac im wszystkie zalety spozywania grzybow, bedacych zdrowa zywnoscia,
wzmacniajgcg uktad odpornosciowy, ktére majg wspaniate witasciwosci kulinarne; Do jej tresci
kazdy moze wnie$é swoj wktad, moze jg skomentowaé i swobodnie z niej korzystaé. Naszym celem
bedzie przekonanie konsumentdow, aby wybierali ten produkt w supermarketach, a potem, po
zakonczeniu kryzysu z Covid, aby wybierali w menu restauracji dania z grzybow!!!

Proponuje utworzenie jednolitego Europejskiego Stowarzyszenia Producentéw Grzybow,
obejmujgcego wszystkich zaangazowanych w europejski przemyst grzybowy; organizacji z wtasnym
budzetem i z optatami cztonkowskimi, obliczanymi na podstawie rocznej lub wieloletniej produkcji
grzybdw uprawnych przez dany podmiot.

Stowarzyszenie z wyrazistym i zdecydowanym w dziataniach dziatem marketingu, ktéry bedzie
promowat konsumpcje grzybow uprawnych. Ktére stworzy znormalizowane logo i wizerunek
reklamowy produktu oraz przygotuje inne instrumenty promocyjne, udostepniane w jezyku
ojczystym kazdego kraju europejskiego. Celem tego bedzie przekazanie takiego samego komunikatu
przez tych, ktérzy utrzymujg niezalezny kontakt z konsumentami, sieciami supermarketow,
krajowymi izbami handlowymi i stowarzyszeniami.

Proponuje powotanie 3-5 cztonkéw kierownictwa nowego Stowarzyszenia, ktérzy koordynowaliby
dziatalnos¢ wszystkich sektoréw europejskich, kampanie reklamowe, wydarzenia, publikacje oraz



wilasng strone internetowa. Strona internetowa byfaby udostepniana wszystkim cztonkom
organizacji, ktdrzy ptacy sktadki (patrz amerykanskie, kanadyjskie lub australijskie stowarzyszenia
producentéw grzybdéw jadalnych).

e Tym samym proponuje stworzenie wspdlnego i jednolitego systemu reprezentacji, uznawanego
przez Unie Europejska i inne organy, niezaleznie od tego, czy dany kraj jest cztonkiem Unii
Europejskiej czy tez nie. Oznacza to, ze, wedtug mnie, nie wazne bytoby, czy ktos jest producentem
angielskim, hiszpanskim, niemieckim, francuskim, serbskim, tureckim, itp., ale ze istnieje tylko
jedno, wspélne dla nas wyzwanie, a mianowicie: grzyby, a grzyby nie znajg granic (jak wirus!).

e Proponuje, aby nowe Europejskie Stowarzyszenie Producentéw Grzybdw organizowato co dwa lata
konferencje, ktore odbywatyby sie za kazdym razem w innym kraju.

e Jedli na przyktad niektérzy dostawcy lub rézne grupy interesu w naszej branzy tacy jak: producenci
maszyn, producenci grzybdéw egzotycznych, producenci grzybni itp., chcieliby, w ramach
Stowarzyszenia, utworzy¢ oddzielne zespoty tematyczne, byliby mile widziani.

Moim zamiarem byto wystanie tego listu do jak najwieksze]j liczby oséb bezposrednio lub posrednio
zaangazowanych w produkcje grzybéw jadalnych, ale mozliwym jest, ze nie udato mi sie dotrze¢ do
wszystkich zainteresowanych. Znam wiekszo$¢ z was osobiscie, spotkatem sie z wami a takze
odwiedzitem wasze firmy i vice versa.

Przepraszam kazdego, do kogo nie wystatem tego listu, ale prosze was wszystkich: jesli zgadzacie sie
z moimi propozycjami i mozecie je poprzec lub jezeli chcielibyscie wzig¢ pod uwage dowolny element
mojej propozycji, prosze o przestanie mojego listu do wszystkich tych, ktdrzy réwniez aktywnie
uczestnicza w produkcji grzybéw uprawnych.

Wkrdtce stworzymy strone w mediach spotecznosciowych, gdzie kazdy zainteresowany mogtby sie
zarejestrowac i dotgczy¢ do pomystodawcdw i gdzie moze rozpoczgé sie wymiana pogladéw i pomystéw.
Mam nadzieje, ze uda sie wdrozy¢ w zycie przynajmniej kilka z nich.

Opracujmy wspdlny sposéb myslenia o naszej branzy tak, aby wiedza, ktérg wszyscy przez lata
zdobylismy, mogta byé wykorzystywana efektywniej niz w przesztosci — stafnmy sie silniejsi!

Na razie proponuje siegngé po proste, dostepna obecnie, technologia pozwoli nam zrealizowa¢, a po
zakonczeniu kryzysu zwigzanego z wirusem Covid-19 spotkamy sie osobiscie i z pewnoscig, przyniesie to
nowe rozwigzania i dziatania.

Wszystkim wam, waszym rodzinom i firmom oraz wszystkim w branzy grzybowej, zycze zdrowia,
a chorym szybkiego powrotu do sit. Przede wszystkim zas$ zycze duzej ilosci energii niezbednej do
ekonomicznej odbudowy waszych firm.

Z podziekowaniami i cieptymi pozdrowieniami.
Arpad Mutsy

Bio-Fungi Facebook - www.facebook.com/biofungi

Bio-Fungi LinkedIn - https://www.linkedin.com/company/bio-fungi/
Bio-Fungi webpage - www.biofungi.hu

ChefGomba Facebook - www.facebook.com/chefgomba
ChefGomba Instagram - www.instagram.com/chefgomba
ChefGomba Twitter - www.twitter.com/ChefGomba

ChefGomba webpage - www.chefgomba.hu
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